Les marques — produits alimentaires, boissons et autres

Condiments
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Petits fromages — beurre - margarine
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MARGARINE
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GARANTIE FRAICHE
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Céréales

KENTAUR

SWITZERLAND

Cereals since 1840¢6
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Boissons
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Have a Coke
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Drink

Delicious and 8

Refresh ing [
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Drink

Dehcious and

Refreshing
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THE SOCIABLES prefer Pepsi

N
1, A

They entertain the modern way and they

serve the modem refreshment: Pepsi-Cola. It refreshes with-

Be Sociable,
Have a Pepsi

where — at play, at home or at vour favorite soda fountain. Refresh without flfing
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out filling. You're one of The Sociables. Have a Pepsi any-
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How they love that Pepsi feeling

L ::;
I
Wy are o mtany people drinking Papsi-Cola ?
Because Peps is the modern drink-—quaick, Fghe, deficious.
And—Pepsi lezves you hrighter than it faund. yoa,

Eﬂwﬁuﬂuyuumnﬁmum'm“mr‘ - i &
ask for o Pepsi—the drink with refreshwens plue 8 ylmages
ture Post

—it's more than refreshing
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Ca fra (tille.
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Magnifique affiche de Donald Brun, brillant affichiste, décédé a Clarens (1909-1999).
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Les affiches de Bernard Villemot (1911-1989) pour Pierrier et Orangina
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L'année 1965 est marquée par le début de sa collaboration avec les Chaussures
Bally et pour Perrier. A propos des affiches Perrier, il se dit influencé par ses
maitres Paul Colin, Leonetto Cappiello et Cassandre. Il devient professeur a
I'Ecole supérieure des arts décoratifs et président de I'Alliance graphique.

Dans les années 1970-1980, il sera, tout comme Savignac, rejeté par le milieu
publicitaire. « Nous autres affichistes, nous avons été obligés de prendre le
maquis. Le pays était occupé par les armeées du marketing. »

Sa ville natale, Trouville-sur-Mer, lui a consacré une exposition rétrospective en
1977. Une autre exposition rétrospective a eu lieu en 1982 a la Bibliotheque
nationale de France (BNF) & Paris. Une troisiéme exposition®s'est tenue a
la bibliotheque Forney, a Paris, du 18 septembre 2012 au 5 janvier 2013

Les ceuvres de Bernard Villemot se caractérisent par un dessin epuré, qui
privilégie une lecture immeédiate. Il utilise surtout des coloris chauds qui
accompagnent un message positif sur I'entreprise qui commande l'affiche. La
campagne publicitaire pour EDF est typique de cette démarche : I'affiche
représente un homme sous une douche d'étincelles et glorifie ainsi I'électricité’.

Bernard Villemot est I'un des derniers artisans de I'affiche publicitaire a résister
a l'apparition de la publicité marketing, qui privilégie I'efficacité au détriment du
travail artistique. Les éléments publicitaires en eux-mémes, que ce soit une
bouteille Perrier ou Orangina®.

Wikipédia.
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ORANGINA

LA PULPE D" ORANGE

GAZEIFIE PASTEURISE
SANS COLORANT

v Villzan ol
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VilfomoT

EAU MINERALE GAZEUSE NATURELLE
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Nos dessinateurs de bandes dessinées, Pellos, Forton, Al. Gérard, étaient
aussi de remarquables affichistes
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Refreshment to the rescue!
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Save yoursell from summmer leat with the eoolest, most refreshing dreink
uniler the sum! You'll enjoy Consils Dey’s delicimisly different favae.
You'll go for its wholesome, gestful lift, Whatever vou drink . . .

Skt s CANADA DRY Giguee ./ L

63






65



66



" CHINOTTO
S.PELLEGRINO

67



68



per il vostro
tisoro




70



Tablettes cachou et autres
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Et pourquoi pas une bonne aspirine, pendant que I’on y est !

BATER

ElEl

CENTINE TOWTE S DO ELRS i

AHUMATISMEGRAPRE
er REFRCH DI G5ERCHIS

ASPIHINE
ASPIRINE

USINES »u RHONE
a&WWQﬁW

MIGRAINES-NEVRALGIES
GRIPPE-RHUMATISMES
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